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UNTERNEHMEN
PRODUKTE

CLICK MOMENTS BEI IHR

Anfang des Jahres startete das Unterneh-
men IHR, Ideal Home Range. Essen, mit
Click moments=. Dahinter verbergen sich
Servietren mit Motiven. die sich deutlich
von den bisherigen Kod-
lektionen unterschei-
den: durch reduziemers
Dekore und weniger
l.‘.ltnarm:nllh durch

n]l:llsthrﬂanlﬂlun
gen. Der Erfolg
der Frithlings-
kollektion hat
dic  Designer,
Fotografen  und
| Layouter befligelt,
sich Ausgefallenes
fiir den Herbst und Winter einfallen zu
lassen, Zu einigen Motiven werden inzwi-
schen auch stapelbare Hocker aus MDF-
Flatien angeboten. Sle clgnen sich zur
Dekoration, 2um Sitzen oder fir die Wa-
renprasentation. Infos: Tel, 95434,/81500,
www,dlick-moments.com

STIMMUNGSVOLL

e mit LEDS ausgerlstere Fiberglasserie
Luminado von Emsa, Emsdetten, lisst
slch mit Kerzen, Kugeln oder anderen
Accessoires stimmungsvall dekorleren,
Luminada ist in Ret, Anthrazit, Griin und
thange und verschiedenen Farmen eshilt-
lich. Die Griken reichen beim Blumenkd-
bel von 49 = 53 crm bis 70 < B0 cm (XL,
Infos: wirew, emsa, de

9.308% Haleres

TISCHKULTUR

Das perfekre Dinner - beginnt nicht beim
Essen, es beginnt bel der Einladung und
endet bui der Tischdekoration, 5o die
Minchnerin Sabine Hentschel, Alsa ent-

AUF DEM RICHTIGEN WEG

Die Seifenmanufaktur - Elke Simmel &
Karin Mubers wurde im Mal mit dem
Frankfurter Griinderpreis ausgerelchner.
Das junge Unternehmen beeindomickee die
Jury durch die grindliche Vorbereitung
und professionelle Durchfibrumg seines
Online=Shops, der sudem seit Herbst 2008
mit dem Giktesiegel JTrusted Shops” rer-
tifizlert Ist. Der Erfolg der Finma bensht
unter anderem auf der kreativen Umset-
zung eigener Produkrentwickiungen.
Angeboten werden knapp 400 Produkte,
darunter Seifen, Badekugeln, -pralinen
und ~térichen sowie pllegende Badedle.
Geprindet wurde die Seifenmanufakour
imn Februar 2008, bis Ende Januar 2009
zhhlten berelts 1400 Verbrawches und 130
Firmen zu den Kunden. Darunter sind
auch einige Floristen, die zum Beisplel
Badetdrechen in Blumenstedutie binden,
50 Elke Simmecl. Infos: Tel, p69,/95208157,
wewewidle-selfenmanufakiurde

wickelte die Dekoklnstlerin mattierte,
leuchtende Glaskugeln in Weifh, Rot ader
vialert. Die Lm-hd'aum ﬁhihlpeln-
Ilmllrhgmxmwum
liber eine Fernbedlenung steusrn, Auf
den Tisch gelegt oder Ober ihm Jschwe-
bend” sorgen sie fir ein stimmungsvolles
Amblente. Kontakt: Tel. 083/43748746,
wiov.macyene.de

FLORISSIMA = WEIHNACHTSTRENDS 2009

Fleaissima hat sich fir die Weihnachrssaison 2009 auf vier Themen festgelegt. Sitves
fe Grey™, das grifiee Thema™ schimmeit festlich. Sterne schmiicken sich mit Glitzer-
steinchen, Keramik st mit elner Hochglanz-Glasur dberzogen und auf schiwerem Stein-
gut winden sich aufgemalte Omamente, Beim Thema .Purple & White® kamm die
Trendfarbe Lila ins spled. Als Weihnachtskugel, Vase ader durchecheinendes Teelicht-
glas, aber auch in Form von Tiirkidnzen aus Hortensien. Erfrischend wirky die Kombi-
nation mit Wetlh. Zum klassischen Red & Green® passen Fllzanhinger, heszlBrmige
Stecker und Hinger aus Blech und Glas, Nikoliuse aus Holz und Keramik. Dazu Vasen
aus durchgefarbtom Glas im schinsten Rot. Behaglichkelt und Warme strahlc das
Thema Creme & Brown® aus. Dbertapfe sind mit Baumrinde beklebt, dekarien wird
mit Holzstermen und Engeln oder antik anmutenden Kerzenleuchtemn,




