ie die Reichen und

Schénen so leben, mit

welchem Luxus sie
sich umgeben und welche
Trends en vogue sind, erfahren
«Normalbirger® wie Du und ich
in der Regel beim Griff zu den
Lifestyle-Magazinen beim Arzt
oder beim Friseur. Dass man
beim Durchblattern auf jeman-
den aus dem eigenen Landkreis
stoBt, ist relativ unwahrschein-
lich — aber. nicht unméglich. ,In
ihrer Freizeit gestaltet Cayenne
Ferda Mobel und Wohnraume.
Meisterstiick der kreativen Frau
ist ihre eigene Kiche ..." berich-
tete die renommierte Zeitschrift
-Zuhause Wohnen" wort- und
bildreich Ober eine Frau, die in
Neu- und Altétting Realschule
und FOS besuchte und eine —
mit Verlaub — stinknormale Leh-
re zur Birokauffrau absolviert
hat. |hre Schulfreunde kennen
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hause Wohnen": Sabine Hentschel hat nicht nur Stil und fdeen,

sondern auch Power, diese zu realisieren.

sie freilich unter einem anderen
Namen: Sabine Hentschel. Ru-
hig und gelassen, aber durch ihr
geschmackvoll-elegantes  Auf-
treten immer im Blickpunkt — so
erinnemn sich Klassenkamera-
den an das Mé&dchen mit den
langen, feuerroten Haaren.

Ob die Haarfarbe bei der
Wahl ihres Kinstlernamens Ca-
yenne" eine Rolle gespielt hat,
das verrat die Wahl-Minchnerin

Fotos: Privat

nicht, wohl aber, wie sie es ge-
schafft hat, als ,Stilikong” préa-
sentiert zu werden — und zwar
genau so gelassen, freundlich
und bestimmt wie einst.

Anstelle von Flexibilitiit
" viel FleiB & Engagement
+Es war eine Notsituation, die

dazu gefilhrt hat, dass ich mich
selbsténdig gemacht habe. Als

alleinerziehende Mutter eine
Halbtagsstelle zu finden, mit der
ich uns beide ernghren konnte,
war schwierig”, schildert die ge-
rade Vierzigjdhrige den Beginn
ihres ungewdhnlichen Berufs-
weges. .Weil ich mich angemes-
sen um meinen Sohn kiimmern
wollte, war ich fir viele Arbeitge-
ber nicht flexibel genug. Aber ich
hatte FleiB und Engagement zu
bieten.” Mit einer kraftigen Porti-
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on Mut, einem gebrauchten Lap-
top und der Bereitschaft, hart
und diszipliniert zu arbeiten,
meldete sie ein Gewerbe im Be-
reich Marketing, Kongress- und
Eventmanagement an.

'Ithnrﬂdlelmtreuen

" Kundenstomm aufgebaut

Um in dieser Branche ohne
die Oblichen Connections einen
Ful in die Tdr zu kriegen, muss-
te sie Klinken putzen™: ,Das war
ain mithsames Geschaft, man
muss zehn Mal anklopfen, ehe
man einmal aufgetan bekommt”,
erinnert sie sich an die harte An-
fangszeit. Aber sie hat sich ei-
nen Kundenstamm aufgebaut,
der ibr bis heute die Treue halt.
Das Geheimnis ihres Erfolges
ist nicht allein ihre auBerge-
woéhnliche Kreativitat, die Sabi-

RINUITENKT Verreten Zu sein,

ne Hentschel in verschiedens-
ten Metiers auslebt. Es ist viel-
mehr ihre Art, an Dinge heran-
zugehen: ,Die meisten Men-
schen sagen: Das habe ich, und
das kann ich mir damit leisten.
lch ‘habe immer anders herum
gedacht: So will ich leben — was
muss ich dafir tun." Mit dem
gleichen Einfallsreichtum, mit
dem sie sich einen langgeheg-
ten Traum erflllt und 2004 eine
exklusive Taschenkollektion kre-
iert hat oder mit der sie ausge-
fallene Dekorationen fir Ki-
chenratgeber arrangiert, hat sie
sich immer wieder Auftriage er-
kémpft: ,Es ist ja in-der Regel
nicht so, dass man mit Auftra-
gen Uberschittet wird, auch
wenn man Auftraggeber {ber-
zeugen konnte. Ich habe nicht
einfach auf Arbeit gewartet, son-
dern den Firmen gesagt, wo es
bei ihnen nicht optimal l&uft und
dass ich das (bernehmen kénn-
te”, schildert sie ihre erfolgreiche
Geschaftspolitik.






